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,Kraft durch Freude“;' ~Volksempfanger* und ,Volkskahlschrank:
Wie der Nationalsozialismus die Verbraucher hofierte - und betrog

VON HARTMUT BERGHOFF

auf Terror, sondern auch auf der

Loyalitit von Millionen Deut-
schen. Die massenhafte Unterstiitzung
des Regimes speiste sich zu einem gro-
flen Teil auch aus der beeindruckend
schnellen Uberwindung der Weltwirt-
schaftskrise und der Hoffnung auf eine
dauerhafte Erhéhung des Lebensstan-
dards - bis hin zur Anniherung an die
auch von Hitler bewunderte USA. Um
die Konsumpolitik im NS-Staat ranken
sich viele Legenden. Die Nationalsozialis-
ten, so ist bis heute zu héren, hitten sich
um die ,kleinen Leute* gekiimmert und
ihnen Radios, Volkswagen, Sozialwoh-
nungen und preiswerte Reisen beschert.
Diese Vorurteile greifen nun zwei gerade
erschienene Biicher auf,

Die Amerikanerin Shelley Baranowski
befasst sich mit der Geschichte der Orga-
nisation ,Kraft durch Freude“ (KdF). Das
Buch enthilt einige iiberraschend posi-
tive, geradezu provozierende Urteile.
Vor allem das touristische Angebot der
KdF habe, wie auch Regimegegner zuge-
ben mussten, viele Deutsche beeindruckt
und ihnen zu jhrem ersten Urlaub verhol-
fen. KdF habe dazu beigetragen, den
Grundwiderspruch des ,Dritten Rei-
ches zu entschirfen: ‘Einerseits ver-
sprach Hitler mehr Wohlstand, mutete
aber andererseits den Biirgern schon
lange vor dem Krieg viele Entbehrungen
bei alltiglichen Konsumgixtem zu. Um
Devisen fiir die Rustung einzusparen,
wurden immer weniger Baumwolle, Le-
der, Butter und-andere Lebensmittel im-
portiert. Die Ausweitung und Verbilli-
gung des Reiseangebotes lieR diese Eng-
pésse als zweitrangig erscheinen, de
der Tourismus besaf einen hohen S
bolwert. Zwar entpuppte sich der Traum
vom Urlaub am Mittelmeer am Ende
meistens doch nur als Wochenendtouriin
den Bayerischen Wald, da sich die meis-
ten KdF-Reisenden nur deutsche Ur-
laubsziele leisten konnten. Gleichwohl
vermochte es die Propaganda, genau die-
sen Eindruck zu vermitteln, wenn sie mit
dem Bild eines- Kreuzfahirtschiffes be-
hauptete: ,Der deutsche Arbeiter reist.“

KdF-Reise?:ewurdenvomReghne sy$-

' D as ,,Dritfe Reich“ fufite nicht nur

tematisch bespitzelt. Die Berichte zeige

anschaulich, wie weit die Realitit von der
Propaganda entfernt’ war. Hier reiste
nicht das fréhliche Kollektiv der arischen
»Volksgemeinschaft®, in dem soziale Un-

terschiede nicht-mehr zihlten. Reisende
aus unterschiedlichen Sozialmilieus und
Regionen blieben im Urlaub mit Vorliebe
unter sich. Die Privilegierung von ,.Bon-
zen" erwies sich als ein Dauerskandal. Al-
koholexzesse und unerwiinschte Sexual-
kontakte, zumal mit ,rassischminderwer-

- tigen* Auslindern wurden von den Spit-
-zelnfein sauberhchreglstneré undals,,un-

deutsch“ verurteilt.

Obwohl auf KdF-Reisen strenge Regeln
galten, entzogen sich die Teilnehmer re-
gelmiRig der Aufsicht und dem Kollektiv.
Stattdessen fronten sie individuellen Inte-
ressen. Diese kleinen Freiheiteninder gro-
fien Unfreiheit waren fiir die Stabilitit des
NS-Regimes wichtig, doch geht die Auto-
rinzu weit, wenn sie von ,Selbstverwirkli-
chung® und ,individueller Wahlfreiheit*
spricht. Uberhaupt {ibersieht sie die in vie-
lem schibige Wirklichkeit hinter der Fas-

sade der Propa-
—— ganda, wenn sje die
Dle Welt der  FihigkeitdesNS-Re-
P kt gimes betont, die
rospekte »~Weimarer Entbeh-
hatte wenig gungen“ 3uiilb§rwmﬂ_' -
: en und letztlic
mit dem denWegindas west-
kargen deutsche  , Wirt-
‘ Hivla schaftswunder” zu
KdF-Urlaub weisen.
gemeln Der Berliner His-
: toriker Wolfgang

Ko6nig kommt zu ei-
ner ginzlich anderen Wertung. In seiner
Studie ,Volkswagen, Volksempfinger
und Volksgemeinschaft* betont er das
klagliche Scheitern der meisten grofRspu-
rig angekiindigten Volksprodukte, die #r-
mere Sozialgruppen mit Luxusgiitern be-
gliicken sollten. Fiir diesen Misserfolg
verantwortlich waren der Mangel an Res-
sourcen, der Vorrang der Riistung und
das Chaos des NS-Staates, in dem sich
rivalisierende Stellen stindig gegenseitig
blockierten. Der Gréfenwahn der Pline
zeigte sich am deutlichsten bei dem von
Hitler personlich geforderten und gegen
den Widerstand der Autoindustrie durch-

-gesetzten Bau des Volkswagenwerkes,

das 1,5 Millionen Autos pro Jahr produ-
zieren sollte - mehr als das Zehnfache
des tatsdchlichen Bedarfs. Bis 1945 spar-
ten nur 340 000 Deutsche auf einen
Kdf-Wagen. Keiner von ihnen erhielt das
Auto, aus dem spiiter der legendire Kifer
wurde, jedoch vor Kriegsende.

Auch das Projekt eines ,,Volksfernseh-
gerites“ kam liber erste Anfinge nicht hi-

naus. Alle Ankiindigungen zur Schaffung
komfortabler , Volkswohnungen* : blie-
ben Makulatur, denn es galt zunichst die
gravierende Zahl fehlender Wohnungen
zu senken. Fiir qualitative Verbesserun-
gen fehlte das Geld. Der. ,Volkskithl-
schrank“ kam ebenfalls nicht voran.
1939 hatten erst ein-Prozent der Haus-
halte einen Kiihlschrank. Der KdF-Tou-
rismus erreichte nur einen kleinen Teil
des gesamten Reisemarktes und ver-
fehlte seine eigentliche Zielgruppe, nim-
lich sozial schwache Bevélkerungs-
kreise. Eine Antwort auf diesen Miss-
stand war die Planung gigantischer Feri-
enanlagen mit Tausenden von Kleinst-
zimmern. Einzig der 4,5 Kilometer lange
Hotelkomplex von Prora auf Riigen
wurde im Rohbau fertiggestellt, wihrend
alle anderen Anlagen nur auf dem Reif-
brett existierten. Allgemein zogen die
Kosten, die Transportkapazititen der
Reichsbahn und die Widerstinde etab-
lierter Tourismusanbieter dem KdF-An-
gebot recht enge Grenzen. Die schil-
lernde Welt der Prospekte hatte wenig
mit dem zumeist kargen Urlaubserlebms
der KdF-Reisenden zu tun, :

Am erfolgreichsten agierte das Regime
bei der Verbreitung preiswerter Radios,
dem legendéren , Volksempfinger“, Im-_
mer mehr Haushalte wurden zu-Rund-
funkempfingern. Die Zuwichse waren
aber im internationalen Vergleich keines-
wegs-ungewdhnlich. Die Radioindustrie
hatte wenig Freunde am ,Volksempfin-
ger”, der den Absatz leistungsstirkerer
und teurerer Gerite storte.

Alles in allem betrieb der NS-Staat Eti-
kettenschwindel und wurde zum Gefan-
genen seiner unrealistischen Ankiindi-
gungen, die den Erwartungsdruck der Be-
vilkerung erhShten. Kénig akzentuiert |
vollig zurecht die materiellen Misser-
folge des Regimes. Dabei kommt aber zu
kurz, dass es ihm gelang, im grofen Stil
Kulissen und Visionen zu produzieren,
die trotz ihrer illusiondren Qualitit mas-
senwirksam wurden.
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